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. Sumilla

Este curso de formacién profesional, es de naturaleza tedrica practica y tiene como objetivo brindar
al estudiante los instrumentos y métodos sobre los procesos de disefio y organiazacion de eventos
de promocion, publicidad, marketing directo, BTL y medios alternativos, articulados a las
estrategias de comunicacion corporativa.

El contenido a tratar se refiere a concepto de evento. Disefio comunicacional de eventos y
espectaculos. Recursos para la organizacién de un evento. Tipos de eventos. Protocolo para la
organizacion de eventos empresariales. Elaboracion de presupestos. Negociacion y contrato con
proveedores. Ambientacion de eventos. Montaje de eventos. Reglas para el uso del espacio.
Normas de seguridad. Promocion de eventos.

Competencias

General:

e Alfinalizar el curso, el estudiante debera ser capaz de investigar, disefar, proponer y planificar
un evento destinado a la promocién de una marca, empresa, producto o servicio, habiendo
desarrollado las habilidades para el manejo tedrico de la gestidn, organizacion y realizacion
del mismo.

Especificas:

¢ Reconocer la importancia de la investigacion como punto de partida para disefiar, proponer y
planificar el evento. Es fundamental conocer la marca, empresa, producto o servicio, y obtener
informacion relevante sobre el consumidor.

e Implementar propuestas creativas en el disefio y la propuesta, utilizando con eficacia
estrategias de la comunicacion, intentando superar requerimientos del cliente y respetando
sus ideas.

e Elaborar un plan ordenado y minucioso con objetivos claramente delineados para cada una de
las dimensiones del evento: recursos humanos, recursos materiales, cronogramas, logistica,
presupuesto, etc.

e Describir paso a paso, la realizacion del evento, utilizando como instrumento un guién.

Contenidos

12 Semana
e Introduccién al curso: Lineamientos de la dinamica.
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Marketing y comunicacion.

Marketing directo, BTL y medios alternativos.

Nuevas actividades promocionales: Eventos y activaciones.
Concepto de Evento.

Clases de Evento.

22 Semana

La Creatividad en la Organizacion de Eventos.

Perfil del organizador de Eventos.

Evento Corporativo.

Diferencia entre Evento dirigido a clientes externos, internos y a proveedores o distribuidores.

32 Semana - Evaluacion Continua 1

Partes de la Organizacién de un Evento:
Investigar, disefiar, proponer, planificar, gestionar, organizar y realizar.
Seleccionar Evento a desarrollar en el curso: marca, empresa, producto o servicio.

42 Semana

Investigacion sobre la marca, empresa, producto o servicio motivo del Evento y obtener
informacién relevante sobre el consumidor o publico objetivo al que se dirige.

Revisiébn de Eventos anteriores realizados por la misma empresa y empresas dedicadas al
rubro.

Creacién y Disefio comunicacional del evento.

Seleccidn del espacio. Reglas para el uso de espacio. Ambientacién.

52 Semana
Propuesta Inicial

Primera presentacion de propuesta al Cliente.
Canales de respuesta en el manejo de relaciones con los clientes.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2
Planificacion y Gestion

Elaboracion de Guion.
Guion General e Integral.

72 Semana Examen Parcial
Planificacion y Gestién

Logistica.
Recursos para la organizacién del Evento.
Recursos humanos y recursos materiales.

82 Semana
Examen Parcial

Elaboracion de presupuesto. Presentacion de propuesta presupuestal al cliente.
Incluyendo: seleccidn, negociacion y contratos con proveedores.

92 Semana
Realizacién y Organizacion

Publicidad y Promocion del evento.

Video promocional — Reel.

Medios de comunicacion convencional y redes sociales.
Gestidn de auspicio y patrocinio.
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102 Semana

Realizacion y Organizacion

e Presentacion del Guion General e Integral a cada Direccién.

e Elaboracion de pautas especificas para cada Direccion y cada miembro de la produccion de
acuerdo a cargos.

112 Semana - Evaluacién Continua 3

Realizaciéon y Organizaciéon

¢ Disefio de toda la Grafica del Evento: invitaciones, banners, afiches, programas, etc.
e Disefio de luces y sonido.

e Disefio de Estructuras - Realizacion de Planos.

122 Semana

Realizacién y Organizacion
e Disefio Escenografico.

e Disefio Coreogréfico.

132 Semana

Realizaciéon y Organizacion
e Direccidn Artistica.

e Direccién Actoral.

e Direccién Musical.

e Direccién Coreogréfica.
e Direccién Escenografica.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

Realizacién y Organizacion

e Normas de seguridad: Prevencion de riesgos y primeros auxilios.
e Montaje de estructuras, pantallas, luces, sonido y escenografia.

e Direccién de luces y sonido.

e Ensayo General.

152 Semana - Examen Final

Presentacion del Evento

e Protocolo: invitados especiales. Espacios preferenciales.
e Personal de Recepcion.

e Catering: Cena, Cdctel y otras modalidades.

Dia del Evento.

162 Semana - Entrega de Notas

Metodologia

Clases tedricas y practicas.

Invitados de experiencias exitosas.

Proyeccién de videos.

Uso de herramientas de administracién y organizacion de la produccion.
Trabajos de investigacion.

Disefio y desarrollo del proyecto final.

Investigacion de campo.

Actividades de investigacion formativa
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La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacion de produccion de eventos que se presentara en un examen o
proyecto final.

VII. Evaluacioén

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto de la siguiente manera;:
= Examen parcial (20%)
= Evaluacion Continua (40%)-> Cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (40%) - Dos evaluaciones (Docente del curso 20% Yy Jurado 20%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

VIII. Fuentes
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EBSCO: Art Jhonson, M. (2016) Not another book on branding. Recuperado
Source desde
http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail?vid=46&sid=704c15
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Krauel, J. (2010) Disefio de eventos: innovacion y creatividad:

728.212/K79 Espafa. Editirial Links.

659.2/P19T Palencia, M. (2011) 90 técnicas de comunicacion y relaciones
publicas: Manual de comunicacién corporativa. Espafia: Editorial
Profit.

658.456/C46 Céspedes, C. (2009) Manual de eventos. Colombia: Editorial San
Pablo.

Repositorio Mas, O. (2013-02-08) Mas alla de un logo "bonito" o un buen

UCAL nombre. Recuperado de

FUENTES COMPLEMENTARIAS:

CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly. Creatividad. El fluir y la psicologia del descubrimiento y la
invencion. Ed. Paidos. Barcelona.1998.

ARROYA GOMEZ, Cristina.  Eventos Corporativos y protocolo empresarial. Ed. De la U.
Bogota. 2013

CLOW, Ky BAACK, D. Promocion, publicidad y comunicacion integral en marketing.
Pearson Prentice Hall. 4ta Edicion. 2010.

GALMES CEREZO, Maria La Organizacion de Eventos como Herramienta de
Comunicacién de Marketing. Spicum Servicio de Publicaciones.
Malaga. 2010.

LA FUENTE, Carlos Manuel Practico para la Organizacion de Eventos. Edit. Protocolo.

Oviedo. 2014
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LEBRERO, Mabel Organizacion Integral de Eventos. Data Eventos Editores. Buenos
Aires. 2007



